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Gospodarski odnosi med Japonsko in Slovenijo
Znano je, da je Japonska, pa čeprav se na številnih področjih sooča s precejšnjimi težavami in izzivi, tretja največja gospodarska sila na svetu, katere bruto domači proizvod je v lanskem letu presegel 4.500 milijard evrov in ki ostaja ena izmed največjih svetovnih izvoznic, uvoznic in investitork. Poleg tega, da ima izjemno močan in visoko razvit storitveni sektor, je Japonska že dolgo tudi globalna industrijska velesila, še zlasti, kar zadeva proizvodnjo elektronike, motornih vozil in drugih prevoznih sredstev, pa tudi strojev in strojne opreme, kemičnih izdelkov in kovin. Japonci prav tako sodijo med vodilne snovalce najsodobnejših rešitev na področju robotike, hibridnih vozil, optične opreme, biotehnologije, nanotehnologije in obnovljivih virov energije.

Kar zadeva gospodarsko sodelovanje z Evropo, velja Japonska danes za drugo največjo trgovinsko partnerko Evropske unije v Aziji ter za šesto največjo partnerko nasploh. Leta 2011 je skupna vrednost izvoza iz EU na Japonsko znašala 49 milijard evrov, medtem ko je EU iz Japonske uvozila za kar 67 milijard evrov. Hkrati je Japonska tudi med glavnimi tujimi vlagateljicami v EU, saj je vrednost njenih neposrednih naložb ob koncu leta 2010  dosegla 129 milijard evrov. 

Vsa ta spodbudna dejstva pa doslej žal še niso dobila primernega odraza v gospodarskih odnosih med Japonsko in Slovenijo, ki jih je še najbolje mogoče opisati z besedno zvezo ‘neizkoriščeni potencial’. In to na obeh straneh.

Za Slovenijo je bila lani Japonska šele 51. izvozna destinacija, saj so slovenska podjetja tam zaslužila le 28 milijonov evrov, medtem ko je Slovenija na Japonskem kupila za 54 milijonov evrov blaga, kar uvršča deželo vzhajajočega sonca na 36. mesto med slovenskimi uvoznimi trgi. Kot velja za celotno Evropsko unijo, je torej tudi Slovenija v zunanji trgovini z Japonsko ustvarila znaten primanjkljaj. Kar zadeva strukturo dvostranske menjave, Slovenija na Japonsko izvaža predvsem avtomobilske dele in drugo transportno opremo, farmacevtske izdelke, organske spojine, elektroniko, stroje in orodja ter športne rekvizite, uvaža pa zlasti avtomobile in druga motorna vozila, ki predstavljajo kar polovico celotnega uvoza, pa tudi različne izdelke kemične industrije, stroje in strojno opremo, elektroniko, kovine in optične naprave.

Vrednost japonskih neposrednih naložb v Sloveniji je ob koncu leta 2010 znašala pičlih 30 milijonov evrov, kar pomeni, da Japonska med tujimi investitorkami zaseda skromno 18. mesto in da njen delež ne dosega niti pol odstotka celotne vrednosti tujih naložb v Sloveniji.

Pa vendarle je mogoče trditi, da se položaj v zadnjem času postopno izboljšuje, saj so se krivulje po občutnem padcu zaradi globalne finančne in ekonomske krize znova začele obračati navzgor. Hkrati je treba opozoriti tudi na to, da utegne biti gola statistika marsikdaj zavajajoča. Med Japonsko in Slovenijo namreč obstajajo številne zgledne poslovne vezi, ki jih suhoparne razpredelnice ne omenjajo, še posebej, ker japonski izdelki na slovenski trg pogosto ne pridejo neposredno, temveč prek drugih evropskih držav, enako pa velja tudi za slovenski izvoz na Japonsko. Podobno je tudi pri naložbah.

Ko je govor o razlogih za optimizem v dvostranskih gospodarskih odnosih, ne gre spregledati nekaterih zgodb o uspehu, ki jih ne slovenska ne japonska širša javnost verjetno ne poznata dovolj dobro. Če omenimo le najpomembnejše primere, japonska avtomobilska industrija v proizvodnem procesu redno uporablja tudi slovensko tehnologijo, medtem ko Slovenija uporablja japonsko tehnologijo v energetiki, na primer pri gradnji črpalne hidroelektrarne Avče na reki Soči in pri posodobitvi jedrske elektrarne v Krškem. Tudi sicer uspešno poslovno sodelovanje poteka zlasti v nišnih industrijah, denimo na področju informacijske tehnologije, avtomobilskih delov, izpušnih sistemov, robotike, elektronskih naprav, elektronskega podpisovanja ali izdelave pohištva.

Ob tem se seveda postavi logično vprašanje, kako bolje izkoristiti že prej omenjeni neizkoriščeni potencial. Kako okrepiti in poglobiti japonsko-slovenske gospodarske stike? Dejstvo namreč je, da je to vsekakor izvedljivo, kajti potreba po sodelovanju obstaja na  številnih področjih in prav sveže priložnosti so tisto, kar podjetja najbolj potrebujejo. Dejstvo je tudi, da je to treba storiti, ne glede na ali pa še zlasti zaradi gospodarskih problemov, s katerimi se spopadata obe državi. V zvezi s tem je japonska stran že podala nekaj omembe vrednih predlogov, oblikovanih na podlagi bogatih izkušenj, ki jih je pridobila kot vlagateljica drugje v Srednji in Vzhodni Evropi, kjer trenutno deluje vsaj 250 japonskih proizvodnih enot in kjer število novoustanovljenih japonskih podružnic občasno celo preseže tisto v Zahodni Evropi. Češka republika in Poljska, na primer, sta za Japonsko četrta in peta največja naložbena destinacija v Evropi, takoj za Veliko Britanijo, Nemčijo in Francijo.

Po mnenju japonskih virov se mora Slovenija predvsem dobro zavedati svojih primerjalnih prednosti in jih še naprej krepiti, pri čemer imajo v mislih zlasti dobro izobraženo in kakovostno delovno silo, po kateri menda vselej vlada veliko povpraševanje, ne glede na trenutno stopnjo brezposelnosti. Prav tako gredo Sloveniji v prid visoka kakovost življenja ter varno in zdravo okolje, pa tudi dobre zveze z Zahodnim Balkanom in preostalo Evropo.

Toda če želi kot morebitna partnerka in cilj tujih vlaganj postati bolj privlačna tako za Japonsko kot za druge države, bo morala Slovenija nedvomno spremeniti nekatere izmed osnovnih pogojev poslovanja in dodobra prevetriti svoje poslovno okolje. Povedano konkretneje, izboljšave bi še kako koristile tako okostenelemu trgu delovne sile kot tudi dolgotrajnim in zapletenim administrativnim postopkom, nestimulativnemu davčnemu sistemu in delno zastareli logistični infrastrukturi. 

Ključ do uspešnega sodelovanja z Japonci pa je tudi poznavanje njihove specifične poslovne in splošne mentalitete. Poudariti velja, da so japonska podjetja izjemno storitveno naravnana in da je vzajemno zaupanje nadvse pomembno in cenjeno. Izrek ‘čas je denar’ jemljejo na Japonskem zelo resno, zato je dosledno spoštovanje dogovorjenih rokov nujno. Japonci so prav tako izjemno pozorni na kakovost izdelkov in storitev, zato se vodstva podjetij posvetujejo s tehničnimi strokovnjaki in upoštevajo njihovo mnenje, kadar sprejemajo bistvene poslovne odločitve. Kdor želi pritegniti pozornost morebitnih japonskih partnerjev, mora delovati proaktivno, zelo dragocena pa so tudi priporočila drugih japonskih ali uglednih  mednarodnih podjetij. In nenazadnje, nobena skrivnost ni, da je navadno treba vložiti precej časa in naporov, preden je mogoče vzpostaviti poslovni odnos z Japonci, ko pa so vezi enkrat stkane, so te praviloma trdne, dolgotrajne in plodne.

Omeniti je treba še nekaj, kar utegne imeti zelo ugoden vpliv na dolgoročno gospodarsko sodelovanje med Japonsko in Slovenijo kot članico EU, in sicer dejstvo, da bosta Unija in Japonska v kratkem začeli pogajanja o sklenitvi dvostranskega Sporazuma o gospodarskem partnerstvu (EPA), prostotrgovinskega dogovora, katerega ključni namen je krepitev trgovine in medsebojnih vlaganj ter spodbujanje obojestranske gospodarske rasti prek liberalizacije blagovne menjave, odprave netarifnih omejitev, okrepljenega sodelovanja na področju znanosti in tehnologije, širitve možnosti za evropske naložbe na Japonskem in izvoz storitev, strožje zaščite geografskega porekla evropskih izdelkov na japonskem trgu itn. Od sporazuma si obe strani obetata veliko, saj naj bi EPA tako v EU kot na Japonskem prispeval k občutnemu povečanju bruto domačega proizvoda ter pomagal ustvariti več sto tisoč novih delovnih mest. Brez dvoma lahko sklenitev sporazuma slovenskemu in japonskemu gospodarstvu le koristi.

Slovenija in Japonska letos praznujeta dvajseto obletnico vzpostavitve diplomatskih odnosov, kar je hkrati tudi priložnost za dejavno nadaljnjo krepitev gospodarskih odnosov. Skladno s tem so se februarja v Tokiu predstavila slovenska visokotehnološka podjetja; maja so na Japonsko potovali slovenski dobavitelji avtomobilski industriji, ki so nastopili na sejmu Automotive Engineering Exposition; maja in junija so se na Japonskem z obstoječimi in potencialnimi partnerji sestala tudi slovenska logistična podjetja; junija so Slovenijo obiskali predstavniki japonske Agencije za nove energije in razvoj industrijskih tehnologij (NEDO), ki so se sestali z vodstvom Javne agencije za tehnološki razvoj Republike Slovenije (TIA) ter se dogovorili o vzpostaviti medsebojnega sodelovanja; prav tako junija je v Sloveniji potekal forum o uspešnem poslovanju z Japonsko; 25. septembra letos pa bo Javna agencija Republike Slovenije za podjetništvo in tuje investicije (JAPTI) v sodelovanju z Veleposlaništvom Japonske v Ljubljani in Japonsko zunanjetrgovinsko organizacijo (JETRO) v nemškem Düsseldorfu pripravila predstavitev Slovenije kot investicijskega okolja za japonsko poslovno skupnost.

